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EVALUACION DEL PLAN OPERATIVO {POI) AL IV TRIMESTRE 2007

1. SECTOR EXPORTACIONES
1.1. ANALISIS DEL SECTOR EXPORTACIONES:
1.1.1. EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES TOTALES A DICIEMBRE DE 2007

Las exportaciones peruanas alcanzaron en el 2007 los US $ 27 588,3 millones, valor superior en 16,3%
respecto a lo exportado el afio anterior. Cabe destacar que en diciembre dltimo se logré la cifra record
de US $ 2 744,3 millones con lo que se alcanzd un crecimiento durante 70 meses consecutivos.

Exportaciones Peruanas Totales
(Millones de US$ FOB)
Sector Dic07 Var% En:;Dnc Var% Part.%
Total Tradicional 20413 -12 212957 155 772
Total No Tradicional  703.0 396 6,2925 191 228
TOTAL 27443 68 27,5883 16.3 1000

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Promperu.

Las exportaciones no tradicionales, que totalizaron US $ 6 292,5 millones, fueron mas dinamicas que
las tradicionales al registrar un crecimiento de 19,1% contra 15,5% de las exportaciones tradicionales.
Con respecto a la participacion sobre el total exportado, las no tradicionales representaron el 22,8%,
cifra similar a la registrada en el 2006. Los principales mercados de destino fueron: Estados Unidos
que concentrd el 19,0% de las ventas al exterior, China {11,0%), Suiza [8,5%), Japén (7,9%) y Canada
{6,5%) los cuales en conjunto representaron el 52,9% del total embarcado.

Entre enero y diciembre del 2007 se registraron 6 560 empresas exportadoras, 176 empresas mas que
las registrados en el 2006. De este total, 900 embarcaron productos por mas de un millén de délares.
Cabe destacar que en este periodo incursionaron 1 508 nuevos exportadores‘, de los cuales 426
exportaron por un valor superior a los US $ 50 mil.

Asimismo, las exportaciones representaron un total de 4 750 partidas arancelarias, entre enero y
diciembre del 2007, de las cuales 638 sumaron mas de un millén de délares. En el mismo periodo, las
ventas al exterior fueron a 174 mercados, 6 de los cuales superaron los mil millones de délares, 26 los
US S 100 millones y 111 registraron exportaciones por encima del millén de ddlares.

Durante ef dltimo afio, las exportaciones no tradicionales alcanzaron la cifra de US 56 292,5 millones,
lo que significd un incremento de 19,1%. En los doce dltimos meses destacé el mayor crecimiento de
los sectores Quimico (33,6%), Metal Mecanico (31,2%) vy Agropecuario (23,2%). Cabe destacar los
montos record registrados en diciembre itimo en los sectores Textil, Agropecuario, Quimico, Metal-
Mecanico, Mineria No Metalica, Pieles y Cueros y Varios (incluye joyeria).

Durante 2007, el continente Asiatico, Latinoamérica y Estados Unidos constituyeron los principales
destinos, al concentrar el 65,1% de las exportaciones totales peruanas. Al respecto, cabe destacar el
importante crecimiento del bloque asidtico en el afio (43,4%), seguido por los paises latinoamericanos
(20,1%) y los palses de la Unidn Europea (5,3%).

' Con exportaciones mayores a US $ FOB 1000,00.
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Exportaciones No Tradicionales
(millones de US$ FOB)
Ene-Dic

Sector Dic-07 Var.% o7 Var.%
2149 71 -,

-

Sidero - Metalurgico

z%qum 28

Metal - Mecanico

Varios (Inc. Joyeria)

TOTAL 703.0 39.6
Fuente: SUNAT. Elaboracién: Promperu

Destino de Exportaciones No Tradicionales

2007
Estados Unidos
28.7%
Resto
Francia 28 2%

2.8%

Paises Bajos Venezuela
3.3% Chi:e Espa;ﬁa Colombia 10.4%
Bolivia Ecua‘flor 4.6 /D 61 /6 82%
349  45%

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Promperu.

Con Pespecto a las ventas por paises, Estados Unidos se ubicé nuevamente como el primer destino de
las exportaciones peruanas en 2007, al alcanzar un valor de U5 $ 5 250,1 millones, 8,0% menos que lo
exportado en 2006, logrando una participacién de 19,0% en las exportaciones peruanas. Tal reduccion
se explica por los menores embarques de minerales como oro (-56,5%); zinc (-16,9%); maderas y
papeles (-18,7%) y textil-confecciones {-3,6%), principalmente.

El principal destino para los productos no tradicionales fue el bloque latinoamericano que concentro
el 41,3% del total de los envios del sector, destacando dentro de estos Venezuela (10,4% de
participacién) ante las mayores compras de textiles y confecciones {124,4%) y productos quimicos
(34,0%,). Cabe destacar que a nivel de paises Estados Unidos concentré el 28,7% de las exportaciones
del sector, destacando los envios agropecuarios {(14,2% de incremento) y pesqueros (41,3%). Otros
mercados que sobresalieron durante 2007 fueron Colombia (8,2%), Espafia (6,1%), Chile (4,6%) v
Ecuador (4,5%).

Los destinos no tradicionales que mas crecieron durante 2007 fueron lslas Virgenes Norteamericanas
{4 982%, basicamente por las compras de cemento clinker tipo 1}, Togo (685,2% con leche evaporada
sin azucar), Sudafrica {114,8% con conservas de jurel, filete de pota, esparragos frescos, tara), Guinea
{104,7% con leche evaporada sin azticar), Venezuela (99,8% con polos y blusas de algodén de punto,
cinc sin alear, alambre de cobre refinado), y Bulgaria {96,9% por sus compras de caballa congelada).
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1.1.2. EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES POR SECTORES

a) Sector Agr uario

Las exportaciones agropecuarias de productos tradicionales y no tradicionales ascendieron a US $
237,5 millones en diciembre dltimo, con lo cual se acumularen durante el afio ventas por US $ 1 963,8
millones. Este monto, mayor en US $ 170,3 millones respecto a 2006, es equivalente a un crecimiento
de 9,5%.

Las menores ventas de productos agrarios tradicionales influenciaron en el moderado crecimiento de
las exportaciones totales agropecuarias. Estas fueron US $ 47,4 millones en diciembre y US S 460,4
millones durante el afo, representando caidas de 26% y 19.7% respectivamente. Las exportaciones de
café, producto que lidera las exportaciones tradicionales, fueron afectadas por la caida de la
produccién interna, la cual disminuyé en 32 por ciento durante este afio.

De otro lado, las exportaciones de productos agrarios no tradicionales registradas en diciembre
alcanzaron US $ 190,0 millones, con 1o cual se acumularon US $ 1 500,30 millones durante 2007. Esta
cifra representd un crecimiento de 23,2% respecto a 2006, el cual es explicado por los mayores
volimenes exportados y mejores cotizaciones internacionales; asi como una mayor diversificacién de
los productos exportados.

Durante 2007, las exportaciones no tradicionales se dirigieron principalmente a Estados Unidos (32%
de participacién). Le siguieron Espafia (11%) y Holanda (10%) como principales mercados de destino.
Resalta el incremento de las exportaciones no tradicionales realizadas hacia Hong Kong y China, en
97% (uvas y fresas) y 69% (bananas y cebollas secas) respectivamente.

Sector Agricola No Tradicional

(USS$ Millones FOB)

Producto Diciembre Enero - Diciembre
2006 2007 Var% 21006 2007 Var'e
Espéarragos 42.46 56.94 340 318.55 422.15 35.0
Frescos 26.51 29.48 11.2 187.35 235.77 258
Conserva 12.55 23.14 84.4 104.54 156.00 49.2
Congelados 3.40 4.32 27.1 26.65 3038 14.0
prika 5.09 7.24 424 73.5 96.26 31.0
08 8.89 19.80 122.7 59.10 63.33 7.2
0.08 0.13 60.8 38.79 47.34 22.0
aranjas 0.02 0.52 3.65 604.1
Mandarinas 14.66 16.79 14.5
SUBTOTAL 51.43 76.89 49 50 431.62 553.26 28.2
91.27 113.11 2393 788.18 950.04 20.5
OTAL 142.70 190.00 33.2% 1,219.80 1,503.30 23.2%

Fuente: SUNAT, Elaboracién: PROMPERU

. Espérragos. Las exportaciones de esparrago, en sus tres presentaciones, mostraron una
tendencia creciente durante el 2007. Las ventas al exterior superaron los US § 400 millones,
siendo los principales mercados de destino Estados Unidos (67%), Palses Bajos (11%) y Reino
Unido (8%). Los mayores volumenes de produccidn, los mejores rendimientos registrados; asi
como la tendencia creciente por el consumo de esparrago fresco en Estados Unidos
contribuyeron al buen desenvolvimiento de las exportaciones.

. Mangos. Las exportaciones de mangos mostraron un crecimiento de 122,7% en diciembre
dltimo; sin embargo en e! acumulado el crecimiento fue de 7,2%. Esto como consecuencia de
los problemas climaticos gue afectaron la produccién nacional la temporada pasada. Sin
embargo, un incremento observado en al precio implicito logré atenuar la caida de las
exportaciones. '
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. Paltas. Las exportaciones de palta se incrementaran 22% respecto a las realizadas en 2006,
motivado por los mayores envios realizados hacia Holanda y Chile, los cuales crecieron en 88%
y 232% respectivamente. Las mayores exportaciones hacia el vecino pais del sur, estan
asociadas con el permiso otorgado por el Servicio Agricola y Ganadero de Chile para el ingreso
de palta peruana tipo Hass, procedente de algunos departamentos peruanos libres de mosca
de la fruta.

b) Sector Pesquero

Durante 2007, las exportaciones del sector pesquefro tradicional y no tradicional totalizaron un valor
FOB de US $ 1 958,1 millones; donde el 74,4% corresponde a las exportaciones tradicionales y el
25 6% a las no tradicionales. Este sector representa el 7,1% del total de las exportaciones peruanas.
Cabe resaltar que las ventas se han incrementado en 10,4% con respecto a 2006.

Las exportaciones del sector pesquero tradicional, las cuales ascendieron a US $ 1 456 miillones, se
incrementaron en 9,1% debido a un crecimiento de las exportaciones de harina y aceite de pescado.

Harina de pescado. En el caso de este producto, sus ventas se incrementaron en 6,2%. Pasé de
exportar US $ 1 138 millones a US $ 1 206 millones en 2007. Esto, ante la mayor demanda de a
industria acuicola mundial. China representé el principal mercado de destino de este producto con el
41,8% de participacién seguido de Alemania (13,4%) y Japén (13,3%).

Los productos no tradicionales alcanzaron los US $ 502,1 millones en 2007, 14,0% por encima del valor
obtenido en 2006. Los mercados de destino mas importantes del sub sector fueron Espaiia {19,6%),
Estados Unidos (15,9%), China (10,5%), Corea del Sur (6,0%) y Francia {5,5%), los cuales representan el
57,5% del mercado. De los mercados sefialados, las ventas a Fspafia y Estados Unidos evidencian un
crecimiento favorable de 25,0% y 41,3%, respectivamente. Los productos mas importantes en este
sector fueron:

. Pota y calamar congelados. Las exportaciones de este producto durante el 2007 totalizaron
US $ 104,5 millones evidenciando un crecimiento de 14,7%. Se constituyen como los
principales mercados: Espafia (31,3%), italia (13,8%), China (10,5%), Corea del Sur (17,6%) y
Japén (7,3%); los mismos que totalizan el 70,4% del total de los destinos de exportacién de
este producto. Destacan las ventas a los mercados ruso y venezolano con tasas de crecimiento
de 104,1%y 177,1% durante el 2007 respectivamente.

Pota preparada. En el periodo en estudio, las ventas de pota preparada ascendieron a US S
55,2 millones, 1,8% por debajo del valor obtenido en 2006. Destaca como principal mercado
de destino China, el cual constituye el 65,0% del total exportado. Otros destinos de
exportacién fueron Corea del Sur, Espafia, Estados Unidos y Alemania, los que en conjunto
representaron el 30,1%.

. Colas de langostino congeladas. Es el tercer producto de importancia del sector pesquero no
tradicional. Sus exportaciones ascendieron a US $ 40,1 millones en el periodo Enero a
Diciembre del 2007, luego de mostrar una recuperacion de 17,4% con respecto a similar
periodo del 2006. Los principales mercados de destino fueron Estados Unidos, que representa
el 95,0% y Espafia (2,8%).
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Exportaciones del Sector Pesquero No Tradicional
__(USS Millones FOB)

Producto Disiembre Enero - Diciembre
2008 2007 var. % Part. % 2006 2007 Var. %

Pota congelada B.5 7.3 -13.9 16.1 91.1 1045 14.7
Pota preparada 32 5.1 58.9 1.3 56.2 552 -1.8
Colas de langostino congeladas 28 4.1 48.0 a1 341 40.1 17.4
Conchas de abanico congsladas 25 4.9 96.9 10,7 373 345 7.4
Comsevvesdejurel .22 LS ... 29,32 107 A 393
SUBTGTAL " . 81 28 196 O C R A S
Otros 24.2 225 59 49.6 201.9 2404 igd
TOTAL 43.3 454 4.8 100.0 440.2 502.1 14.0

Fuante: SUNAT. Efaboragion: PROMPERU - Exportaciones

ector Textil Confeccion

En el 2007, las exportaciones peruanas del sector textil confecciones alcanzo el mayor registro
histérico {US $ 1 729,8 millones) lo que reflejo un incremento ‘de 17,5% respecto al afio pasado
mientras que en el Ultimo mes del afio el valor de los embarques ascendidé a US $ 214,9 millones,
superior en 71,3% a diciembre de 2006.

Estados Unidos con una participacion del 48,3% fue el principal destino de los productos de este
sector, seguido de Venezuela {23,3%) y mas alejados Colombia (3,0%), Chile {2,9%), Italia (2,9%) y
Ecuador (2,0%). Las principales lineas de productos del sector durante el 2007 fuerocn las siguientes:

Polos de algoddn. [HS6: 5109.10). Las exportaciones de polos de algodén alcanzaron los US 5
466,9 millones lo que significd un incremento de 18,4% con respecto al 2006 debido al
crecimiento de las compras de Venezuela que demandé productos de esta linea por un valor
de US $ 104,7 millones {124,7% de crecimiento) consolidandose como segundo mercado de
mayor importancia después de Estados Unidos que con Us $ 309,1 millones concentré el
66,2% del valor total aun cuando su incremento no superd el 1%. ltalia (32), Colombia (69) vy
Reino Unido (102) quienes mostraron crecimientos de 129,2%, 170,4% vy 94,1%,
respectivamente; y su nivel de participacién en esta linea de producto es inferior al 2% cada
uno. Por otro lado, Canada, Espaiia y Chile mostraron retrocesos de 16,9%, 6,4% y 10,6%
respectivamente,

Camisas de algodén. (HS6: 6105.10). Estados Unidos con un ligero incremento {0,3%) fue el
principal destino de las exportaciones de estos productos logrando concentrar e 72,5% del
valor negociado, seguido por Venezuela (5,8% de participacién) que presentd un crecimiento
de 258,7% {alcanzando los US $ 14,7 millones). A excepcién de Paises Bajos que presents un
descenso de 3,7% en su demanda, Francia, Alemania, Espafia, Reino Unido e Italia, miembros
de 1a Unién Europea que tiene el abastecimiento italiano, presentaron incrementos en sus
importaciones desde nuestro pais de 35,3%, 8,3%, 5,5%, 122,7% y 107,9%, respectivamente.

Blusas de algodén. (P.A: 6106.10). El valor embarcado de esta linea de productos se
incremento en 20,8% y ascendié a US $ 149,9 millones a pesar de la disminucion de las ventas
a Estados Unidos {-15,9% y 52,3% de participacion). Venezuela logré detener una eventual
caida de las exportaciones de estos productos al registrar compras por Us $ 57,1 millones lo
que representé un incremento de 177,9% respecto al 2006, concentrando el 38,1% en valor.
Cabe destacar que Colombia multiplicd 5 veces (534,5%) el valor de su demanda hasta llegar a
US $ 1,9 millones y se convierte en el tercer principal destino.
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Sector Textil Confecciones

(Millones de délares)
Diciembre Enero - Diclembre
_ Producto %006 — 2007  Var.% 2006 2007 _ Var. % _
Polos de algodon 0 573 553 3944 4069 184
Camisas de algodén 19.9 293 47.5 2304 2533 99
Biusas de algodén 10.9 243 1227 1241 149.9 208
Sueteres de algodon 7.2 8.1 1.6 92.7 84.8 -8.5
Prendas de vestir de algodén 5.8 6.2 7.5 70.3 _46.5 -33.8
Otros 448 B9.7 100.4 560.3 728.3 30.0
Total 125. . 71. . 9. 5
Fuente. SUNAT. ~TElaboracion: PROMPERU.
d) r Piej ueros

El sector pieles y cueros registré exportaciones por us $ 39,3 millones, lo que significé un aumento de
15,2%, representando el 0,1 % de las exportaciones totales. Espafia (23,2%), Nueva Zelanda (13,3%),
Venezuela (12,8%), Estados Unidos (8,7%) y México (6,8%] constituyeron los mercados mas
importantes para los productas del sector; los palses que mas han incrementado sus compras son
Venezuela (81,2%), Espafia (31,7%) y Nueva Zelanda, mientras que México y Estados Unidos las
redujeron en 29,9% y 9,8% respectivamente.

En el periodo de anilisis, el 65,2% de las exportaciones de este sector recaen en las cinco principales
partidas, las cuales crecieron en conjunto 13,4% respecto a similares meses de 2006. A continuacion
se detalla |a evolucién de las tres primeras.

Principales Productos Exportados del Sector Pleles y Cueros
(US$ Millones FOB)

fciembre Enero - Diciembre

2006 2007 Var.% 2008 2007 Var. %
Cuero de bovino en wet blue 0.5 1.0 959 76 88 15.9
Alfombra de alpaca 0.4 0.5 15.4 58 6.4 10.8

Cuero de bovino wet biue en flor 04 0.3 -8 51 41 -18.8
Bolsos, carteras de plastico, text 0.2 0.3 478 22 3.2 490

----------------------------------------------------------------------------------------------------

-----------------------------------------------------------------------------------------------------

Fuente: SUNAT. Etaboracion. PROMPERU

e La principal partida de exportacién del sector, el 2007, fue cueros de bovino wet biue (partida
4104.19.00.00 — 22,3% de participacién sectorial). Continuando el buen desempefio de las
ventas al exterior de los liltimos afios, este producto totalizé US $ 8,8 millones de embarques,
15,9% de aumento y tuvo a Espafha (74,0%), Hong Kong (12,3%) y México {7,8%)} como
destinos mas destacados, ademas fue el segundo de estos mercados el que incremento
(218,1%}) en mayor porcentaje sus compras del Peru.

» Las alfombras de alpaca (partida 4303.90.10.00 antes 4303.90.00.10 — 16,3% de participacion
sectorial) registraron envios al exterior por un valor de US § 6,4 millenes {10,9% de
incremento); los cuales se dirigieron casi exclusivamente a Nueva Zelanda (79,4%), Estados
Unidos (14,6%) y Australia (2,1%), cabe destacar que Nueva Zelanda aumento sus compras
(26,6% mas) respecto 3l afio anterior, mientras Estados Unidos las redujo (27,0%).
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Las exportaciones de 2007 de cueros de bovino wet biue en flor {partida 4104.11.00.00 -
10,4% de participacion sectorial), fueron por US S 4,1 millones y experimentaron un retroceso
de 18,8% respecto al 2006; lo cual se explica por la no continuidad de las ventas a Brasil, Italia,
Pakistan y los menores envios a la China (-34,1%) y Chile (-12,4%). En el periodo anual, los
mercados mas importantes para estos productos fueron México (41,0% de contribucién),
Hong Kong {18,1%), Chile {17,0%}, China {14,5%) y El Salvador {7,4%).

Sector Sidero Metaldrgico

Durante 2007, las exportaciones del sector sidero-metaltirgico totalizaron US $ 802,8 millones,
incrementandose en 11,9% con respecto al afio anterior. Cabe seflalar que la participacién de este
sector sobre el total de las exportaciones peruanas fue de 2,9%.

De los 53 mercados de destino de las exportaciones del sector, Colombia lidera las compras con una
participacion de 33,4%. Cabe mencionar gue los cinco principales mercados de destino de este sector
representan el 59,7%, Los principales productos fueron:

Alambre de cobre. Las exportaciones de este producto aumentaron en 9,0% con un valor de
ventas por US $ 263,2 millones 2007 convirtiéndose de esta forma en el primer bien
exportado por Perli. Colombia, el cual viene creciendo a la tasa de 29,6%, es el principal
comprador dado que representa el 72,3% de los envios de este producto; Brasil en segundo
lugar, el cual representa el 13,7% ha evidenciado una caida de 0,7%. Venezuela (12,1%} con
una tasa de crecimiento de 336,6%. En conjunto, estor paises representan el 98,1% del
mercado.

Cinc sin alear. Las ventas al exterior de este producto mostraron un aumento de 7,3% al
obtener la cifra de US $ 106,5 millones en 2007. Los mercados de destino mas importantes
para este periodo fueron Colombia (51,2%), Japén {20,1%) y Portugal {18,9%). Destaca el
ligero crecimiento de los envios a Colombia con una tasa del orden de 6,0%.

Barras y Perfiles de cobre refinado. Sus exportaciones totalizaron en 2007 US $ 44,9 millones,
evidenciando un crecimiento de 62.6% respecto al afo anterior. Estados Unidos fue el
principal comprador de este producto con una participacion de 63,2%. Este producto se
exporta ademas a Taiwan y Reino Unido, los cuales representan el 31,2% del total.

Exportaciones del Sector Sidero-Metalurgico

f)

Durante el periodo de Enero a Diciembre del 2007, et sector maderas y papeles representd el 1,4% del
total de las exportaciones peruanas en términos de valor FOB. Las exportaciones de este sector que
ascendieron a US $ 359,4 millones, 8,2% mas con respecto a 2006, debido al mayor dinamismo del sub

sector de papeles.

Elaborado por ta Oficina de Planeamiento y Presupuesto

__(US$ Millones FOB) _
Diciembre Enero - Diciembre
Producto o0 Va%  Fat% a6 W01 Var%

Alambre de cobre refinado 192 h6 330 354 24186 263.2 a0
Cinc sin alear 138 10 482 97 03 1065 13
Barras y perfiles de cobre refinado 34 43 250 59 e 449 628
Bolas de cinc 53 46 -135 6.3 758 409 582
Bea@éii@@?%%ﬁ?.%ﬂﬂe.----.--..-.5;7.__.--.-.?ﬁ.---_...;3:8.-9..-..-.:1-.9..-...-.3@;1 ....... 03 60 ___.
SUBTOTAL ... s 8y $2_ ... 622 43 @8 i
Ctros 268 213 1.2 378 2849 307.0 1.7
TOTAL 743 723 27 100.0 M"1.2 8028 119

Fuente; SUNAT, Elaborecian, PROMPERY - Exportaciones

Sector Maderas y Papeles
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En términos de mercados, el comportamiento del sector se explica por las mayores ventas realizadas a
Estados Unidos con una participacién del 21,1%, México (20,1%), China (11,5%), Colombia (7,9%} y
Venezuela (7,6%); los cuales representan en conjunto el 68,3%. Continda en ascenso las exportaciones
dirigidas a Colombia, las cuales fueron de 24,8%.

g) Sub Sector Maderas

Este sub sector representa el 57,3% del total de las ventas del sector maderas y papeles. Sus
exportaciones se vieron afectadas ligeramente en 1,0% respecto a similar periodo del 2006. Los
principales mercados de destino fueron México (32,7%), Estados Unidos {31,7%) y China {19,5%); los
cuales representan el 83,9%. Destaca el crecimiento de las exportaciones de productos madereros
dirigidos a México en un porcentaje de 23,7%; situacion que le ha permitido ubicarse en la primera
posicién en el ranking de mercados de destino, por encima de Estados Unides. Los principales
productos de exportacion lo constituyen:

e Madera de cedro. E! mercado de exportacién para !a madera de cedro se encuentra
altamente concentrada en dos mercados: Estados Unidos (45,1%) y México {40,6%). Espafia y
Repiblica Dominicana constituyen los segundos mercados mas importantes. Las
exportaciones de madera aserrada en el periodo de Enero a Diciembre del 2007 totalizaron el
valor de US $ 55,1 millones, cifra superior en 20,8% a a obtenida en el 2006.

« Tablillas y frisos para parqués. Las exportaciones de tabliltas y frisos para parques totalizaron
US $ 41,4 millones, 6,6% por debajo del valor obtenido el afio anterior. El principal mercado
de destino fue China {79,6% de participacién); seguido por Hong Kong (8,6%} y Estados Unidos
(3,6%).

e Madera aserrada. Las exportaciones de madera aserrada en las variedades de virola y balsa
eny 2007 ascendieron a US $ 28.0 millones, 46,6% por debajo del valor exportado el afio
anterior. México (74,5%) y Estados Unidos (21,7%) representaron los principales mercados de
destino de las exportaciones.

Exportaciones del Sub Sector Maderas

= {USS$ Millones FOB) _

ciambre Enero - Diciembre

L ;@m Producto 7506 2007 Var.% _ Pam.% 7006 2007 Var. %

i 4 adera de cedro 4.0 48 214 225 456 55.1 208

Ly 2 Tyblikes y frisos de parque 41 43 52 204 443 414 66

g gM dera aserrada de virola y balsa 16 45 1869 213 525 280 -488

T ara aserrada shihuahuaco 1.4 23 108.7 108 16.8 21.4 274

) fuebles damadera . ... ... 08 ... 05 . ...C AL 24 90 ... 98 .85 _ .

RN o) SUBTOTAL . oeermemeoasl LU S |7 S a4 iy esa 198.7 ..t T4 .
| Otros 38 49 205 228 459 56.3 225

TOTAL 15.4 1.4 385 100.0 2140 211.9 10

Fuente: SUNAT. Elaboracién, PROMPERU - Exportaciones

h)  Sub Sector Papeles

El Sub Sector de Papeles representa el 42,7% del total de las ventas del sector maderas y papeles y sus
envios al exterior se incrementaron en 24,7%. Los principales mercados de destino corresponden al
bloque Latinoamericano: Colombia (19,1%), Ecuador (17,6%), Venezuela (17,3%} y Chile (11,4%); los
cuales en conjunto representan el 75,3%. Merece destacar las ventas efectuadas a Venezuela,
Ecuador, Chile y Colombia, las cuales se incrementaron en 77,5%, 50,3%, 26,4% y 25,6%,
respectivamente. Los principales productos del subsector fueron:

e Impresos publicitarios. Se ha constituido como el principal producto en el sub sector con un
valor de exportacién de US $ 34,9 millones y una participacién de 23,7%. Los paises
latinoamericancs fueron los principales mercados de destino, destacan Colombia (37,7%),
Venezuela (29,8%), Ecuador (11,0%), Bolivia (6,4%) y Chile {5,9%); los que en conjunto
representan el 90,8%.
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e Libros. Fue el segundo producto del sub-sector representando el 18,2% del valor exportado.
Las exportaciones alcanzaron la cifra de US $ 30,1 millones y evidenciaron un crecimiento de
76,7%. Los principales mercados de destino fueron Venezuela {18,2%), Chile {13,2%), Estados
Unidos {6,9%), Guatemala {6,7%) y Brasil (6,0%).

o Paflales. Tercer producto de exportacion con exportaciones de U5 $ 20,5 miliones que
significé una cafda de 10,8%. Los principales mercados de destino fueron Ecuador (47,7%),
Bolivia (43,7%) y Colombia {5,5%); que en conjunto representaron el 96,6%.

Exportaciones del Sub Sector Papeles
____ (US$ Millones FOB)
Diciembre Enero - Diciembra
Producto 006 200 Var%h  Pai%  oWe 207 Var.t%
Impresos publcitarios 21 40 80.5 %0 27 349 259
Libros 05 23 3742 146 17.0 301 78.7
Pafiales para bebés 22 13 -398 8.1 30 25 -10.8
Cuademos 30 28 38 183 97 95 24
Papeitigineo 0508 %5 53 8 7T W
SuBtoTAL T YR O O OO TN 7 O N
Otros 27 48 702 26.8 W7 47 288
TOTAL 108 1%6.0 81 1000 118.2 W5 U7

Fuente: SUNAT, Elaboracitn: PROMPERU - Exportaciones

i) Sector Metal Mecanico

Las exportaciones del sector metal mecénico se alcanzaron los US $ 215,1 millones lo que significd un
incremento de 31,3%. De los 110 mercados de destino a los que se dirigié el sector, doce mas que los
registrados en el mismo periodo del afio anterior, los de mayor importancia fueron Estados Unidos
{19,6%), Venezuela (19,3%), Ecuador {14,0%), Chile (9,9%) y Colombia {7,1%).

Exportaciones del Sector Metalmecanico No Tradicional
(US$ Millones FOB) _
Diciembre Enero - Diciembre

Producto 2006 2007 Var, % 2006 2007 Var.%
Conductores eléctricos entre 80 vy 1000v 068 03 463 §8 188 2268
Partes de maquinas para triturar y similares 1.0 16 53.0 112 176 57.5
Manufacturas de fundicién de hiefro 0.3 06 118.7 43 8.6 1.3
Bolas y similares de fundicién de hierro 0.1 04 6437 106 8.2 -23.1
Partes de bombas, excepto elevadores de fiquidos 02 05 2579 32 49 516
SUBTOTAL e 2134 619 351 882 658
peoTT T 0 642 1287 1569 219
TOTAL 131 N5 63.8 1838 215.1 31.3

Fuente: SUNAT. Elaboracién; PROMPERU

e Los conductores eléctricos entre BOV y 1000V (partida 8544.49.10.90 - 8,8% de participacién
sectorial} fue el principal producto de exportacién del sector con US $ 18,9 miliones; lo que
significé un crecimiento de 226,8%. Este producto se dirigié a 10 mercados, dos mas que en
2006, destacando Venezuela (59,4% de participacién), Ecuador (27,5%), Estados Unidos

Ly (6,8%), Panama (3,1%) y Bolivia {2,0%).

« Las partes de maquinas para triturar y similares (partida 8474.90.00.00 — 8,2% de
participacién sectorial) fue el segundo producto de exportacion del sector con us s 176
millones, 57,5% mas que en 2006. Este producto se dirigié a 39 mercados, cinco mas que en
2006, destacando Estados Unidos (44,6%), Alemania (10,7%), Bolivia (8,3%), Dinamarca {5,4%)
y Venezuela (3,9%).

Elaborado por la Oficina de Planeamiento y Presupuesto -11-
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e Las manufacturas de fundicién de hierro (partida 7325.10.00.00 — 4,0% de participacion
sectorial) fue el tercer producto de exportacién del sector con US S 8,6 millones de ventas,
101,3% mas que en 2006. Este producto se dirigié a 24 mercados, cuatro mas que en 2006,
destacando Estados Unidos (53,5%), Dinamarca (22,9%), México (6,6%), Canada (2,9%) vy
Alemania (2,8%).

)] Sector Miner{a No Metdlica

Las exportaciones del sector minerfa no metélica alcanzaron los US $ 164.6 millones lo que significo un
incremento de 21,8%. De los 89 mercados de destino, cinco mas que los registrados ei afto anterior,
los de mayor importancia fueron Estados Unidos (39,0 %), Chile (10,0%), Colombia (9,0%), Ecuador
(8,8%) y Panama (6,3%).

Exportaciones del Sector Mineria No Metalica No Tradicional

(US$ Millones FOB) _ _
Diciembre Enero - Diciembre

Producto 2006 2007 Var. % 2006 2007 _Var. %
Marmol y travertinas 26 23 -10.6 327 38.0 10.1
Placas y baldosas de cerdmica 2.2 2.7 235 190 275 44.8
Cemento portiand 0.1 1.7 1,3566 243 178 -26.7
Cemento clinker 0.0 2.7 -- 7.9 17.2 118.7
Vidiodeseguridad 06 08 405 71 90 200
suBTOTAL .54 101 89 . s09 1075 182
Oftros 4.0 7.4 86.1 44 2 57.1 29.1
TOTAL 9.4 17.5 85.9 135.2 1646 21.8

Euente: SUNAT. Elaboracidon: PROMPERU

» El mérmol y travertinos (partida 6802.21.00.00 — 21% de participacién sectorial) fue el
principal producto de exportacién del sector con US 5 36,0 millones de ventas, 10,1% mas que
en 2006. Este producto se dirigié a 32 mercados, uno menas gue en 2006, destacando Estados
Unidos {79,6%), Venezuela (4,3%) y Canada (2,5%).

Las placas y baldosas de cerdmica (partida 6908.90.00.00 — 16,7% de participacién sectorial)
fue el segundo producto de exportacion del sector con US $ 27,5 millones, 44,8% mas que en
2006. Este producto se dirigié a 14 mercados, tres menos que en 2006, destacando Chile
(35,2%), Estados Unidos (17,9%), Colombia {17,7%), Ecuador {11,9%) y Puerto Rico (7,1%).

El cemento Pértland (partida 2523.29.00.00 — 10,8% de participacion sectorial) fue el tercer
producto de exportacion dei sector con US $ 17,8 millones, -26,7% menos que similar periado
de 2006. Este producto se dirigié a cinco mercados, cinco menos que en 2006, destacando
Estados Unidos (63,9%), Espaiia (18,9%) y Bahamas (17,1%).

k) Sector Quimico

Las exportaciones del sector quimico alcanzaron los US $ 706,1 millones, lo que significé un
t- incremento de 29,0%. De los 112 mercados de destino a los que se dirigié el sector, uno menos de los
registrados el afio anterior, los de mayor importancia fueron Colombia (14,1%), Chile (12,9%), Ecuador

(10,7%), Bolivia (9,7%) y Venezuela (8,5%).
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Exportaciones del Sector Quimico No Tradicional
(USS Millones FOB)

Producto Diciembre Enero - Diclembre
2006 2007 Var. % 2006 2007 Var. %
Demas lacas, hojas de polipropileno 58 89 52.7 507 919 81.3
Oxido de zinc 6.4 7.8 21.4 506 794 33.1
Bombonas, botellas, frascos y similares 3.0 53 76.2 4983 579 17.5
Sulfato de cobre 16 3.9 138.1 297 343 15.8
Sodacatstica o ceeceenas 17,029 723 198 248 281 |
SUBTOTAL 186 788 543 209072882 379
Otros 346 525 51.6 389.0 509.8 31.0
TOTAL 53.2 813 52.7 598.0 798.0 33.4

Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU

e Las demds lacas, hojas de polipropileno {partida 3920.20.00.00 — 11,5% de participacion
sectorial) fue el primer producto de exportacién del sector con US $ 91,9 millones, 81,3% mas
que en 2006. Este producto se dirigié a 29 mercados, igual nimero que los registrados en
2006, destacando Colombia (17,8%}, Venezuela (17,7%}, Brasil (13,2%), Argentina (10,7%) v
Ecuador (7,9%).

e FE! oxido de zinc (partida 2817.00.10.00 — 9,9% de participacion sectorial) fue el segundo
producto de exportacién del sector con US $ 79,4 millones, 33.1% mas que en 2006. Este
producto se dirigié a 42 mercados, cuatro mas que los registrados en 2006, destacande los
Paises Bajos (23,5%), Alemania (16,6%}), Reino Unido {11,7%), Bélgica (9,4%) y Chile {7,4%).

Las bombonas, botellas, frascos y similares {partida 3923.30.90.00 - 7,3% de participacién
sectorial) fue el tercer producto de exportacion del sector con US $ 57,9 millones, 17,5% mas
que en 2006. Este producto se dirigié a 30 mercados, tres mas que en 2006, destacando
Venezuela (30,3%), Colombia (13,6%), Bolivia {13,5%), Ecuador (12,1%) y Republica
Dominicana (7,1%).

Varios (incluye Joyeria

Los productos “Varios” concretaron ventas al exterior por US $ 1783 millones, con lo que
experimentaron un incrementc de 4,0% respecto al afio anterior; mientras que su nivel de
participacién en las exportaciones totales fue de solo 0,6%.

Los mercados mas importantes fueron Estados Unidos (54,6%), Venezuela (10,1%), Ecuador (7,2%),
Colombia (7,1%) y Bolivia (4,3%). Las ventas hacia Estados Unidos han disminuido en 12,8%,
comparadas con el 2006, en contraste palses como Venezuela, Bolivia y Ecuador han incrementado las
compras de estos productos en 155,3%, 42,8% vy 38,1% respectivamente.

A nivel de productos, los cinco primeros representaron el 63,9% de las exportaciones el 2007. A
continuacién se detalla a evolucién de los tres mds importantes:

‘. Principales Productos Exportados del Rubro Varios
(US$ Millones FOB)

Diciembre Enero - Diciombre

< 2006 2007 Var. % . 2006 2007 Var.%
Joyeria de oro 51 83 62.2 925 809 -12.6
Bisuterfa de metales comunes 0.9 1.7 98.1 10.4 14.2 35.8

s Rotuladores y marcadores 0.7 0.9 228 58 7.0 20.4

, Cierres de cremallera 0.2 08 406.3 24 6.8 181.7
Boligrafos ..ol DA 02 ...-435 . 50........ 84....... 292 ..

' Subtotal ITRRRRTY £ S 120 646 162 153 07
Otres T 55 6.8 229 555 630 1441
Total 12.8 18.8 46.6 171.4 178.3 4.0

- Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU
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¢ Joyeria de oro fue la principal partida de exportacién del rubro {partida 7113.19.00.00 —
44,3% de participacién sectorial). Después de experimentar un crecimiento continuo desde
2001, las exportaciones de joyeria de oro han descendido en 12,6% totalizando US $ 80,9
millones de ventas al exterior; o cual obedeceria al mayor precio internacional del oro. Sin
embargo, se muestra signos recuperacion ya que en diciembre tltimo las ventas crecieron
62,2% cerrando en US $ 8,3 millones.

e Portercer afio consecutivo, la bisuteria de metales comunes (partida 7117.19.00.00 — 7,9% de
participacién sectorial) incremento sus envios al exterior; al registrar US $ 14,2 millones y una
variacién positiva de 35,8%. En el afio, los principales mercados para este producto fueron
paises de la CAN como Ecuador (37,7%), Bolivia {16,3%), Venezuela (15,1%), Colombia (9,5%),
ademas de Chile (7,8%); de estos paises los que mostraron incrementos importantes en sus
compras fueron Venezuela (US $ 1,5 millones adicionales), Ecuador (US 5 1,5 millones) y
Bolivia (US $ 0,9 mitlones).
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1.2. EJECUCION DE ACTIVIDADES DEL SECTOR EXPORTACION

1.2.1 Ejecucién Presupuestal

Al IV Trimestre del 2007 se ejecutd el 95,55% de la meta en términos de recursos presupuestales,
alcanzando la suma de S/. 19 016 246 nuevos soles sobre el presupuesto Institucional Modificado de
5/.19 901 000 nuevos soles por toda fuente.

Durante este periodo se registran 2 881 apoyos a empresas, algunas de las cuales continuaréan siendo
apoyadas durante el siguiente afio, dado que hay actividades de duracién mayor al trimestre, como en
el caso de adelanto de actividades.

Esta cifra representa una mayor atencion def 60% respecto a la meta anual programada para el afio
2007 en el PE1 {1 800 empresas).

a)
b}

c

d)

e)

Actividades del Objetivo “Apoyo al Desarrollo del Mercado”

Al IV Trimestre se ejecutd el 99,60 % (S/. 11 211 397,57} del presupuesto programado para esa
actividad (S/.11 256 287).

Actividades del Objetivo “Apoyo al Desarrollo de la Gestidn Empresarial y Cultura
Exportadora”

Al IV Trimestre se ejecutd el 83,49 % (5/.2 650 483,46) del presupuesto programado para esa
actividad (5/. 3 174 623).

Actividad: “Facilitacion def Comercio Exterior”

Al IV Trimestre se ejecutd el 90,18 % (S/.77 642,84) del presupuesto programado para esa
actividad (S/. 86 097)

Actividad: “Apoyo al Desarrollo de la Oferta Exportable”

Al IV Trimestre 2007 se ejecutd el 50% {S/. 274 880) del presupuesto programado para esa
actividad (5/.550 000}

Elaborado por |z Oficina de Planeamiento y Presupuesto -15-



1.2.2 Ejecucién de Ferias por Sector

EVALUACION DEL PLAN OPERATIVO (POI) AL IV TRIMESTRE 2007

e | W e | principsles || N | Mercados
ST | Emp | b | Productos Exhibidos | Prod. | (Compradores)
aceilunas, ajl, comida
d Eusi Agoy preparada, chicha,
Madrid Fusién | Espaiia Agroindustrias 8 300 of export. tailes, postres, 67 of.export
quinua, salsas, shacks
it Logist | Agoy bﬁ% paf;hﬂss, Europa; Alemania,
ruit Logistica | Alemania Agroindustrias 8 500 30,000 mandari nase S‘Pma'al ngosa, 6 Bélgica, Espaﬁa.
was Hungria, Grecia
maca, yachn, tacao, Alemania Bélgica,
. . | Agroy café, banano, locuma, Espafia,
Biofach Alemania R 10 1,700 4 600 . pisco, granos 13 Francia \ialia Port
andinos, frucha ugal, UK
esparragos, pimientos
Agroy picuitios, jalapeiios,
Fancy Food EE.LU. Agroindustrias 22 2,500 9,950 meneskas, aceite de 17 EEUU
sacha inchi, palmilos
banano, Kicuma, maca, China, Japdn,
Agoy kihg kong, paneton, Corea, Malasia,
Foodex Japon Agraindustrias 4 1,500 2000 quinua, 7 Singapur,
prep.aliment cereales Tailandia
Agoy
SCAA EE.UU. Agroindustrias 12 2,500
mango, orégano, frutas,
esparages, acefle de
i Agoy cliva, pimiento piquillo, .
ICE China Agroindustrias 10 2,500 35,060 pota, trucha, pisco, maca, 14 China
papas prep.
esparagos, alcachofas,
mangos, pimientos Paises de
N i | AIOY piguillo, aceite sacha :
» % Anuga Aemania | » o dustias 2 1,910 43,000 | P carmu camu, 20 Amiraca 3;‘ Ert;:opa
o J’,\ aguaymanto, quinua, g
.‘xw maiz gigante, pisco,
‘y BPhrt Moda Pert | 100 a0 | 500 g160g | Conecciones texiies, Verezute
. 3?0 N Confecciones calzado!l joyer 8 Ecum' Francia
- t-shirts, polos, camisas
ic Show Texti, de algoddn, prendas de
. (Febrero) EEUU. | ooneecciones 8 500 8,860 | | s en aldodd pinay 3 EEUU
prendas interiores
! ) . esorios de alpaca
Magic Show Texti acc g EEUU, Ganadé
: EE.UU. - 11 1,000 8,200 | camisas de algodon, t- 4 . ’
i {Agosto) Confecciones chirs, swealers damas México
, .| Textl, prendas de alpaca punto .
‘ Pret a Porter Francia | oonranciones 8 NA 0 y plano Francia
i . .
. Texti, confecciones tejida plana
Material World | EEUU. |~ nel iones 4 200 1,500 y de punto algoddn 2 EEUU
Cueroy catzado confort, calzado EEULU, Canada,
- WSA (Febrero) | EE.UU Calzado ] 500 de cueso damas 4 México
Cueroy catzado confort, calzado EEUU, Canada,
WSA (Agosto) | EEUU. | ~opodg 8 800 de cuero damas 4 México
d Reg.And:Colombi
| Cueroy ' a,Ecuador,
IFLS Colombia | ~o- o 6 95 300 | botines, calzado de cuero | 4 Bofivia, Chile,
Vepszuela |
L.
! Elaborado por la Oficina de Planeamiento y Presupuesto -16 -
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ool e b * principales | o | percados
SUNRRIY RN B | . Exhibidos. 0T O i
Bos calamar, caballa, Estados Unidos, China,
ton Pescay langostinos, perico, Canada, México,
Sealood EE.UU. Aciicuftura 4 20 21715 conchas, atin, 15 Japbn, Corea del Sur,
trucha, jurel, anchoas Rusia, Brasii.
China pota, jurel, cabalia, China, Japon, Corea
o . Pescay calamar, pulpo, del Sur, Rusia, Estados
Fisheries & China Acuicultura 8 408 11,600 moluscos bivalvos y 35 Unidos, Taiwény
Seafood Expo :
pejermey Espafia
Pesca sardina, pota, jurel, Espafia, ltalia,
Comxermer | Espafia| wbuﬁur . 6 | 140 1240 | conchas, skneas, | 84 | Portugal, Europa del
caballa, empanizados Este, Alemania
EEUU, Alemania,
Argentina, Bélgica,
Peruvian Gift . | Artesaniay decoracion del hogar, Brasil, Canad,
Show Perl | Joyeria wo 126 3800 | “tesanias utitaries | || | Espafia, Francie,
Hotanda, Japon,
México
ceramica decorativa y
. Aleman | Artesania y utilitaria, textites del Eurapa, USA, Japony
Ambiente a | Joyerla "oy e 1000} "y ocar, taladoen | Arabia Saudita
piedra, vidrio pintado
textiles del hogar,
jos de vidrio
World Market Artesania y ESpe0s de it EEUU, Canadd,
S EEUU. 8 450 pintado, ceramica 8 g
}gnter Joyeria decorativay muebles México
o del hogar.
fa de Artesanlay .
gl!fl ﬁeﬂ a JCK EE.UU. Joyeria 3 27 145| joyeriadeplata EEUU
3 amarios, cémodas
%3( Maderas y 0s, ¢ .
A\NyeondMarket | ey | sus 6 | 50 1700| COEEISES | g EEUU
\ Manufacturas ' -
N\ MArCOS CON e5pecjo
' abrasivos, alambres,
... | Manufacturas ballestas, maq.de Argentina, Bolivia,
FEICOBOL Bolvia Diversas 16 8 &0 encuademacion, 8 Brasil, Chile
méq.de penaderia
plateria, texbies, mat. E£EUU,Costa
Panam | Manufacturas y acabados Rica,Salvador,
Expocomer 4 |Diversas 7 150 230 consfruccion, maq. 16 Guatern.,Honduras,Nic
agroinduskriales aragua
chapes, calaminas,
Expo méarmal, tubos ;
Gonstruocigny | COOM | ManEss |71 70 45| caucho, vahulas, | 10 | Lonezuel M.
Disefio fvéq.encuademacion, !
maq.panaderia
Emirat autopartes:
Automechanika| os | HaNWRCUEES |4 | 200 500 | conexiones tuberias | 10 | Paises de Afiica y Asia
Arabes cobre, autopartes
libres gastronomia,
Feria del Libro literatura latina, Espafia,
deEspafia- | Espafta g;‘;‘sa'“s“’as 16 | 150 20! cuentosinfanties | 5 Centroamérica y
LIBER andinos, antropologia Caribe, México, Eurcpa
y sociologia

Elaborado por la Oficina de Planeamiento y Presupuesto
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1.2.3 Sector Agro y Agroindustria

 Actividad " logrosoResultados | Situacién
01. Feria Fruit Logistica 2007 Finalizada
Se tuvo la presentacién de 13 empresas en ef pabellén peruano
02. Feria Biofach 2007 de!nro del hall 2 del centro de convenciones de Nurembe’rg Finalizada
guienes a su vez presentaron productos como Maca, Yacon,
Cacao, Café, Frutas, Granos andines, Trucha entre otros.
03. Feria Foodex 2007 No cumplieron conh la meta de 6 empresas Finallzada
Las 22 empresas asistentes tienen expectativas de crecimiento
para los préximos seis meses en 9950 000 délares. Las empresas
beneficiadas: Miembros de! sector agroexportador Sectores de
04. Feria Fancy Food 2007 |ncn?enc1a: Ag_ro_e Hidrobm!ogicc?s Productos beneﬂmadtfs: Finalizada
esparragos, pimientos piguillos, jalapefios, panes precocidos,
menestras, aceite de sacha inchi, palmitos, miel, pisco, snacks,
aceitunas, jaleas, maiz gigante, granos andinos, productos
hidrobioldgicos gourret, etc.
05. Ferla Anuga 2007 A seis meses de I:'-: feria, las )fentas solo’por la ANUGA Finalizada
ascenderfan a mds de 43 millones de ddlares.
06. Ferla Fruit Logistica 2008 Adelanto 2008 Finalizada
07. Feria Fancy Food 2008 Adelanto 2009 Finalizada
08. Feria Sial Parls 2008 Adelanto 2010 Finalizada
e Misién de prospeccién del Cancelada
~~—_| mercado de Paises Arabes

~ eﬁm'enfo » T -

7y Mision de prospeccién al Cancelada

rom retcado del Caribe

§ pem1g. poyo a |a implementacion de los Cancelada

© pfarles operativos por mercado.

& ) bq;“ ] No Programada

tla Alimentaria Barcelona 2008 Pago adelantado por separacidn de Stand Proceso
No Programada

Feria BIOFACH 2008 Pago adelantado por separacién de Stand Proceso
No Programadas

Feria FOODEX 2008 Pago adelantado por separacion de Stand Proceso

' 12.|dentificacién de productos con Cancelada

. potencial exportador
13. Capacitacién en temas de agro No se registra indicadores. Se participé en Conferencias, Charlas | rinalizada
exporiacién en regiones y Capacitaciones

: 14. Formulacién de Planes de

' Negocios para empresas con Cancelada
potencial exportador
:S&ﬁpom‘a Iat fc:;'macmp V 3 Se apoy6 a AGP, Junta Nacional del Café y PROVID en la feria Finalizada

ortalecimiento de asoclaciones agro | cepp Ng se concreté formacién de PROOLIVO
exportadoras
16. Difusién de Informacion Elaboré Boletin Sectorial Il Trimestre. Elaboracién y Gula Finalizada
comercial sectorial y de mercados Comercial de Productos Organicos. Reportes varios
L. . Se apoyd NTP de la Péprika. Se difundié SCNTP del Limén, Paltay |
;:.il:::sracnon de Normas Técnicas Citricos. Se apoy6 elaboracidn ENTP de la Nuez del Brasil y del Finalizada
Maiz Blanco Gigante del Cuzco.

‘ Se elaborg 4 PNTP y se aprobé 7 NTP: 1) Café Verde-Requisitos
18.Participacién en comités de 2) Café y sus Derivados 3) Café Verde-Examen Olfativo y Visual .
normalizacién, elaboracidn de 4)Esparragos-Control de ia Estabifidad de conservas vegetales 5) Finalizada

. Normas Técnicas Peruanas Esparrago en Conserva 6) Pimiento del Piguillo 7) Licuma Fresca

— Requisitos
' Elaborado por la Oficina de Planeamiento y Presupuesto -18-
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Se realizaron eventos de presentacion de Normas Técnicas de
19.Difusidn, Promocién e productos de agroexportacién. Capacitacion en requisitos
Implementacion de Normas, Buenas | sanitarios, fitosanitarios y de calidad para fa exportacién de Finalizada
Précticas Agricolas, Buenas Practicas | alimentos. Se actualizo el portal Web de Calidad y Nermatividad.
de Manufactura y Sistema de Calidad | Participacion en Comités Multisectoriales en temas de
regulaciones para alimentos de exportacién.
Esta actividad no corresponde con el Objetivo. Se realizaron
20.Promocién de la imagen pais en el | avances en el contenido del catdlogo y diseiio tentativo, Procteso
exterior quedando pendiente para ¢l 2008 la toma de fotografias, disefio
final & impresién del decumento.
El portal ha sido visitado a la fecha por 2 632 personas de 22
21.Sistema de Informacion de pal_ses: Argentllna, Austnaf, Béigica, Bolivia, Brasil, Canada, Chile,
P . . China, Colombia, Costa Rica, Ecuador, Ef Salvador, EEUUY, Finalizada
Limites Maximos de Residuos de . . . . .
Plaguicidas (LMR) México, Nicaragua, Panamna, Paraguay, Reine Unido, Repiblica
Deminicana, Suecia, Venezuela. El portal tuve dos
actualizaciones: enero y setiembre,
Sa atendid consultas via presencial, telefonica y por correo
electrénico sobre: a) regulacién de bioterrorisme: 190 consultas
b} otras regulaciones (embalaje de madera, LACF, plaguicidas,
22, Call Center para regulaciones de etc. :.:) 205 consult‘as Se par'tfcu-:o cc!mo e>fpo§Itor en semm‘anos Finalizada
. . relativos a regulaciones sanitarias, fitosanitarias y de Inocuidad,
calidad e inocuidad . -
donde se atendieron consultas de los participantes. Esta
actividad programad 200 empresas , pero en realidad son
atenciones a empresas. Por lo que no as valido su indicador de
200 empresas.
Se aprobé la Norma CODEX para la uva de mesa, el
Anteproyecto de Norma Codex para algunas hortalizas en
23 Participacién en Reunién del conserva {esparragos) y el Antel?rove‘c.to de Dlrectnc.es del Finalizada
) CODEX para la Inspeccién y certificacién de conformidad de fas
CODEX Atimentarius .
frutas y hortalizas frescas. - Se aprobaron todas las normas
CODEX que se encontraban en el Tramite 8 y el Tramite 5/8 (con
omisidn de los Tramites 6y 7).
24.Participac o'n en me.f_,as de_ Participacién activa en reunlones de CONAPQ, CONAPISCO, Finalizada
LtNbajo, comités y reuniones inter
, COPROBA.
% jtucionales

o

=
‘:be .4 Sector Pesca y Acuicultura
&

S LogrosoResuItados:

R

01.Participacién en {a Feria

En total se exhrbleron 13 especies en 37 presentacmnes dlstintas y
también conservas de anchoveta y nuggets a base de pota del ITF. Se
superd lo previsto en un 63%. El nivel de transacciones cancretasy

International Boston Seafood Finalizada
Show (USA) encaminadas a causa del evento supera el nivel previsto ya que llegarian
atos US $ 3 500 000.00. Se alcanzarcn 170 citas de negocios, la mayor
parte de empresas nuavas: 71%
02 Participacion en |2 Fe".a Participaron 16 empresas, 15 de |as cuales reportan transacciones por -
European Seafood Expostion . Finalizada
. Us § 29,4 millones.
{Bélgica)
Participaron 6 empresas {con un alcance regional en Plura, Ancash, Lima
y Tacna}. Se exhibleron 18 especies en diversas presentaciones como
congelado {pota, calamar, pulpo, almeja semele, alme]ja tivela, almeja
taca, palabritas, navajuela, navaja, conchas de abanico, merluza, perico,
03, Participacion en la Feria caballa, jurel, anchoveta, pejerrey, caracol, langostinos), curado Finalizada
Conxemar (Espafia) {anchoas), conservas y pouches {(anchoveta, anchoas, caballa, jurel} y
harina {pota), por lo que se tratan de unos 70 productos finales. S5e
realizaron aprax. 140 citas de negocios (29 con clientes actuales y 111
con clientes nuevos), generando al momento un nivel de negociaciones
de alrededor de US $ 1 240 millones.
Elaborado por la Oficina de Planeamiento y Presupuesto -19-
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04.Participacion en la Feria

Participaron 7 empresas con oferta provenientes de Plura, Ancash, Lima,
Moquegua y Tacna, Se habrian realizado 408 citas de negocios (76 con
clientes actuales y 332 con clientes nuevos), generando al momento un
nivel global de negeciaciones de alrededor de US § 11 625 000 (sin
incluir ni harina ni aceite de pescado; $ 13775,000 incluyendo tales
productos). Se exhibieron 18 especies en diversas presentaciones como
congelado (pota, calamar, pulpo, almeja semele, almeja tivela, almeja

::g;‘ri\:al;ishenes & Seafood Expo taca, palabritas, navajuela, navaja, conchas de abanico, merluza, perico, Finalizada
caballa, jurel, anchoveta, pejerrey, caracol, langostinos}, curado
{anchoas), conservas y pouches {anchoveta, anchoas, cabalia, jurel) y
harina (pota), por lo que se tratan de unos 70 productos finales - Los
principales productos demandados han sido la pota en sus diferentes
presentaciones, jurel, caballa, calamar, pulpo, moluscos bivalvos y
pejerrey .
05.Avance para la participacién
en la Feria International Boston | Adelanto en la separacion de Stand para el 2008 Proceso
seafood Show 2008 (USA)
06.Avance para la participacién
en la Ferla European Seafood Adelanto en la separacion de Stand para el 2009 Finalizada
Exposition 2008 (Bélgica)
07.Apoyo a la implementacién | Se plantearon dos nuevas términos de referencia, en el marco det POS No
de los Planes Operativos por Pesca, los cuales fueron posteriormente cancelados. Se replantea Programada
Mercado (POM), PENX y PERX actividad. Proceso
08.Difusién del Catdlogo de la Se rea!izé la impresién de 500 efemplares del _catélo_go y se difundid en
Oferta Exportable de Pesca y las fen.as de Boston: Brus.e'las, Conxemary Chma_, asi c_:omo alos Finalizada
Aculcultura Consel.eros Con?eruales, importadaores y potenciales importadores asi
comao inversionistas.
No
09.Presentacion de la campafia Programada
o ) Cancelada
’ g\eam'B"’O Se coording con el gremio ALPE (Asociacidn tangostinera Peruana) para
;\QT - % ifusién y Promodién det ser contraparte. Se contratd una consultora para el estudio preliminar a
; | i y la factibilidad de desarrollar e implementar un sello de calidad o de £n Proceso
: \ ellb de Calidad . .
4 - ° conformidad para productes de Pescay Acuicultura, el cual estaria
?’o, > finalizando en enerc 2008.
Yy, N
or O‘ —— g.Fena Aguarama 2007 Cancelada
N ingapur)
! \Y
hPrc_omoclén en revistas Cancelada
. especializadas
11.Realizacién de actividades
! para promover |a Asociatividad Cancelada
Empresarial
Se participé de una rueda de negocios con praductores de distintas
‘ regiones. Se pude determinar el estado actual de desarrolio de esta
cadena productiva y conocer su probiemdética. El desarralla de 1a cadena
! 12.Apoyo al desarrello de la productiva de centros para el procesamiento de los productos es Finalizada
Oferta Exportable de trucha imprescindible {plantas de congelado, empacadoras al vacio) y centros
b de produccién de semilla. La planta del PETT en Puno continda
inoperativa por falta de presupuesto ¥ problemas de abastecimiento de
agua.
‘ 13.Apoyo al desarrcllo de la se publi_u’). an .c{ocumento con as!)e.ctos de produ.-ccién ¥ |
Oferta Exportable de especies x‘:omerclallzaqon de peces ama_zomcos. Se pafti_cma actl\'famente enel o olizada
. impulso para desarrollo de acuicultura amazdnica (reuniones de trabajo
“ amazonicas .
descentralizadas y talleres).
L. 14 Apoyo al desarrollo de Media.nte vis-itas realizadas y la organizacién de un talter, se pudo
Oferta Exportable de peces apreciar el nivel de desarrolic de la cadt.ena de valor d? Reces . Finalizada
: ornamentales. Los problemas de financiamiento y logfsticos {referido a
ornamentales horatios y fletes de los envios aéreas) son citados como primordiales.
L 15.Promocién para desarrollo
de productos con valor Cancelada
; agregado
L.
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16,Realizacidn de Actividades de
Asistencia Especializada

Se realizaron visitas de campo y seminarios para promover los
estandares desarrollados por SIPPO para la certificacién orgénica de
cultivos de conchas de abanico. Se coordiné y auspicid la visita de
expertos internacionales para su participacién en 1a Segunda
Convencidn Nacional de Acuicultura, organizada conjuntamente con
ADEX.

Finalizada

17.Apoyo en la Formulacién de
Normas Técnicas y BPA

INDECOPI autorizé la publicacion de [as NTP. Se llevd 2 cabo unas
reuniones entre la SNP (Comité Técnico de Normalizacién de Pescados,
Mariscos y Productos Derivados), INDECOP! y PROMPEX para acordar la
modalidad de impresién y su difusién. Posterior a ello se coordiné con fa
SNP e INDECOPI sobre ia publicacién de las normas técnicas de
langostinos, anchoas y pota. Se publicara las NTP en el transcurso dell
trimestre del 2008,

Proceso

25.Apoye en la Formulacién de
Normas Téchicas y BPA

No se ejecutd la actividad

Pendiente (C)

|

18.Participacidn en la CNA No
(Comisién Nacional de Programada
Acuicultura) Cancelada
.. No
19.Reallzar actividades como _y . .
secretaria Técnica de la CEP Se participd en dos reuniones de trabajo. Plrommadu
Finalizada
20.Participacidn en las
reuniones del Codex C " . -
Alimentarius y Comité de Se particip6 en dos reuniones de trabajo. Finalizada
pascados y Productos Pesqueros
21.Difusidn de repartes Se han elaborado y difundido reportes mensuales sabre el No
mensuales y boletines desenvolvimiento de las exportaciones del Sector, asi como el Informe
o . . Programada
trimestrales sobre el Anual con un analisis mas detallado. No se indica cuantos reportes ni Finalizada

desenvolvimiento dei Sector

D,

como se ha difundido.

L gmien,
- [+

Sector Textil, Confecciones y Accesorios - Sector Textil y Confecciones

TER 01.Ferla Magic Show (Febrero)

Se astima un promedio de ventas en un afio de US $ 8 860
000, cifra record alcanzada en esta feria. Con el objeto de
difundir PERU MODA, a través del stand de oferta exportable,
se logré captar un total de 40 fichas de importadores.

Finalizada

TEX.02.Feria Pret a Porter Feb

Se presentaron 3 empresas y 6 disefiadores [Ani Alvarez
Calderén, lack Abugattas, José Miguel Valdivia, Fatima Arrieta,
Sumy Kujon y Titi Guiutfo) que también presentarcn sus
colecciones. Cada disefador tuve un maniqui con una tenida,
tres empresas lideres del sector alpaquero tuvieron también
cads una tres tenidas. Se difundié ia fibra de alpaca en el
mercado francés. Esta feria permitié la identificacién de
potenciales compradares para invitar al evento Peri Moda.

Finalizada

TEX.03.Participacién en la Feria Peru

Meoda - Abril

Se estiman negociaciones por US $ 53 millones Delegacién de
EEUU, Venezuela, Ecuador, Francia, Es importante el apoyo de
los consejeros comerciales en la identificacién de
compradores, los expositores fueron 350, el total de stands
fue 314,

Finalizada

TEX.04.Feria Material World

Se presentd muestras de la oferta exportable peruana de
confecciones y accesorios. igualmente, se recogié informacién
sobre la aceptacion de las diferentes lineas de productos que
se presentaban.

Finalizada

TEX.05.Feria Magic Show (Agosto)

Proyeccidh de ventas estimada de Us $ 3,34 millones a 6
meses y US § 6,59 millones a 12 meses, principalmente en t-
shirts, polos, camisas de punto y de tela plana, sudaderas,
prendas de nifios. La feria registrd menos visitantes que 1a
edicidn anterior, por la incertidumbre en realizar pedidos por
la talta de certeza sobre el TLC.

finalizada

Elaborado por fa Oficina de Planeamiento y Presupuesto
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TEX.06.Promacion de Confeccignes
Exporta

Por esta actividad de han elaborado 11 agendas de negocios,
realizéndose 107 citas con empresas nacionales.

Pendiente(C)

TEX.07.Avance para la participacidn en
Faria Magic! - 2008

Separacién de Stands para el 2008,

Pendiente{C)

TEX.08a.Reslizacién de Prueba de venta

£| Consejero econdmico Comercial en Miami Sr. Fernando
Albareda tuvo citas con compradores de Puerto Rico con
muestras de cinco empresas, se difundié el evento Perd Moda.
La actividad fue coordinada con cancillerfa, ef consejero

en Puerto Rico comerciai realizé una prospeccién con muestras de prendas de Finalizada
tejido plano y punto, existid mayor interés en prendas de nifio
vy bebe, la mayoria de importadores estan trabajando con
Chinay Centro América.
TEX.08h.Realizacion de Prueba de venta Cancelada
en Alemania
TEX.08¢.Realizacidn de Prueba de venta
en Espaia Cancelada
TEX.08d.Realizacidn de Prueba de venta
en ltalia Cancelada
TEX.09.Instalacién de Centros de Cancelada
Distribucién en el Mercado Ameticano
TEX.10.Realizacidn de Perfiles de Mercado
para prendas de Alpaca y Algadén para el Cancelada
mercado Europeo
TEX.11.Apeyo a la implementacién de fos :lo do
Planes Operativos por Mercado rograma
Cancelada
Hasta finales del mes de Marzo se ha colocado publicidad en
”a mien los siguientes medlos: Condenast, California Apparel News,
C o o o . Journal Du Textile, Fashion Daily News. En el evento Perd
) +#TEX.12.Campaha Internacional de la . o . -
32. YO L IGiYstria Peruana de la Moda m?da $e organizo ur! press 1_:0uu: f:on 10 pen:todqstas r-'axt‘ranjeros, Finalizada
d gl!lﬂ ? asi mismo se ha realizade difusién en medios especializados
5 dirigidos a consumidor final y consumidor intermedio
l?"’o, & (industria textil)
. "’% / Se ha participado, gracias a la cooperacién europea, en ferias y
S TEX.13.Campafia de Difusién y fashion shows latinoamericanos (Brasil, Méxica, Colombia, Pendiente(C)
ganizacidn de la Ferfa Peri Moda 2008 | Argentina) donde se ha promovido la imagen de la industria
%ﬁ peruana, asi como difundiendo la feria Perd Moda,
No
Campafta de difusion det disefio peruanc:
Cibeles y Pret a Porter 2008 Adelanto Programado
Proceso
No
Feria Pret a Porter 2008 Adelanto Programado
Proceso
' Se capadté y se realizé el seguimiento al proceso de
. implementacion de BPMM a las empresas participantes de
Lima, Arequipa, Trujillo y Huancayo. De las 103 empresas del
: . sector, Inscritas en el Programa de Buenas Practicas de -
TEX.14.Programa Exporta Perd - BPMM Merca'den y Manufacturags - BPMM, 62 son empresas de textil Finalizada
' y Confecciones y 40 son empresas del rubra de calzado y
accesorios. - La metodologia fue propuesta por el Consorcio
! 5GS-Investing SAC.
Pendiente Informe. La actividad se encuentra en plena
TEX.15.Programa Exporta Perd - Planes ejecucién, se esta trabajande con 3 grupos de empresas de Finalizada
) Exportadores Lima, 1 de Huancayo, 1 de Chiclayo, 1de Arequipay 1l de
' Trujifto.
; TEX.46.Promocién de la Asociatividad 5:9 e?té realizado un proceso d? e-st.andarlzacién de producto,
_ Empresarial en Empresas de tecmcas_ de negocracnon_v asocuat}wdad €on empresas de. Finatizada
i X confecciones que trabajan en el area de Gamarra con miras a
Confecciones, sy participacidn en la feria Perd Moda 2007,
L.
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TEX.17.Realizacion del Programa de
Adecuacién de Confecciones Textiles al Cancelada
Mercado Europeo.
:J?r:t:‘s‘“‘l?;:::)icz: ::j':té::::r:gndgf Se coording con ka SNI a fin de elaborar las normas técnicas de Cancelada
Algodén y la Alpaca. hilados de alpaca.
Organizacién Feria Perd Moda 2003 Proceso
Nao
Adelanto Ferla IFLS 2008 Programado
Proceso
1.2.6 Sector Textil , Confecciones y Accesorios — Sub Sector Cuero y Calzados
L nctividad | shuacién
Participaron 5 empresas de calzado enla principal feria de
calzado en EEUU. Se difundié el evento Perd Moda. W3A es la
CC.01. Participacién en fa Feria WSA - principal ferla especializada de calzado en el mercado Finalizada
Febrero americano convoca principalmente a compradores de EEUY,
Canada y México, se estiman negociaciones por medio miltdn
de délares.
La Feria IFLS es uno de los espatios de negocios mas
importantes de {a Regidn Andina. Permitid la difusién de la
Feria Peri Moda, entre potenciales importadores de calzade y
sc.02.pa Hicipacién en fa Feria IFLS - accescrios. Con‘grf.ga ademés de fabricantes de cfalzado, alos )
brbrero proveedores mas importantes de cuero, accesorios y Finalizada
Ei: maquinaria, lo que permite a las empresas visitantes contar
? cont informacién de nuevas tendencias en cuanto a disefio,
material y accesorlas, lo cual contribuye a las mejoras e
innovaciones de sus productos.
Participaron & emprasas de calzado se estima negociaciones
% C.03.Feria WSA Agosto 2007 porUS$ 5(?0 000 para el mercad'o EEUU Canadé y México. La Finalizada
presentacidn del stand se realizo en el drea de calzado confort
v calzado de dama de vestir.
CC.04. Feria WSA - 2008 Adelanto parala Se esta reath..ando la convocataria y mor.dinaciones cot?’el
Participacion en operador ferial a fin de reservar el espacio para la version de | Proceso
febrero 2008,
No
Feria IFLS 2008 Actividad eompartida con el sector Textit v Confecciones Programado
Proceso
Participaron 2 consorcios de exportacién en actividad
CC.05.Promaver Consorcios de comercial. Participacién del Consorcio A&G, especializado en Finalizada
Exportacion {a fabricacion de calzado de nifie. Empresa chilena, interesada
en la linea de calzado de nifos.
Asesaria y asistencia técnica a empresas de Huancayo para
participar en la feria Perd Moda 2007. Actividad coordinada
CC.06.Promocion del Desarrolle de Oferta con el Gobierno Regional de Junin. Des?rro'l'lo de disefios I
on Confecciones Textiles en Junin {boc_etos) parala e!abcratfu?n de coler.f:mnes de 10 en:\presas Finalizada
textiles de Huancayo. Actividad financiada por ef Gobierno
Regional de Junin y PROMPERU aportd con la cobertura de
parte de los vidticos de 1a Consultora.
e s Actividad pendiente de la firma de un convenio con
CC'.O 7.Real|z_acmn c!ei Proyecto Pro- FONDOEMPLEO. Actuaimente se estd realizando un estudio Praceso
Calidad Textiles Cajamarca A . c . g
para determinar falinea base del proyecto una se inicie £ste. _J
-23-
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1.2.7 Sector Manufacturas Diversas y Artesanias-Sub Sector Artesania y Joyeria

' logrosoResultados

[stuseion

ART.01.Feria de Joyeria JCK Las Vegas

Las empresas expositoras se reunieron con diferentes

importadores mayoristas y minoristas de joyerfa en USA lo gue les
permitié realizar contactos de negocios concretos a corto y
mediano plaza. Los productos de mayor acogida fueron: joyeria de
plata y joyerfa de plata con pledras semipreciosas.

Finalizada

ART.02.Feria World Market Center

Los productos que tuvieron mayor aceptacion durante la feria
fueron: ceramica decorativa y utilitaria, textiles del hogar, tallade
en piedra, vidrio pintado, entre otros.

Se pudo difundir 12 Feria Peruvian Gift Show a los importadores en
{a feria. Se presentd en la versién de Verano de |a feria, iineas
adicionales (articutos de regalo y decoraclén y muebles del hogar)
en donde participaron empresas del sector de muebles y
artesania. En esta version han participado méds de 1 550 empresas,

Finalizada

ART.03,Feria Ambiente

Se tuvo cita de negocios con compradores de Europa, USA, lapény
Arabia Saudita. Productos que tuvieron acaptacion: cerdmica
decorativa y utilitaria, textiles de! hogar, tallado en piedra, vidrio
pintado.

Se contacto con diferentes importadores sobre las ferias
PERUMODA y PERUVIAN GFIT SHOW.

Finalizada

ART.04. Peruvian Gift Show

mieny,
+

Asistieron 126 empresas importadores (52 nuevos visitantes}). Se
registraron 97 empresas extranjeras de fos siguientes paises: USA
(60), Alemania {2), Argentina {2}, Bélgica (1), Brasil (1), Canadd {3),
Chila {1), Colombia (1), Espaha {5), Francia {5), Holanda (1), Japén
(3), México (2), UK (7}, Sud Africa {1), Suedia (1) y Venezuela (1).
Ademés sa presentaron 14 compradores de Perii para empresas
extranjeras. Participaron como expositores mas de 130 empresas.
E) 78% de los que entregaron Jas encuestas afirmaron estar
seguros de continuar relaciones comerciales con los contactados
an 1a ferial. Mas del 30% considero satisfactoria su participacidn y
e} 42% respondié haber concretado acuerdos comerciales,

Finalizada

El presupuesto destinado a esta actividad fue transferido at Sector
Textil y Confecciones para poder tener un solo APEX, el cual estaba
a cargo de dicho sector . Participaron en Perti moda 2007 36
empresas fermalmente Inscritas en ef catalogo de empresas con
praductes de joyeria en oro y plata entre su oferta exhibida.

Finalizada

ART.06.Misién Compradores de
Artesania

Esta actividad ha sido suspendida por 12 falta de financiamiento
para realizarta. Se estima ilevarla a cabo en el primer semestre del
2008.

Cancelado

ART.O7 \berioya 2008

Esta actividad se desarrolla dentro del marco del apoyo de fa
Unién Europa, el cual estamos a ka espera de su aprobacion. Segin
lo indicado por la Unién Europea esta actividad se llevara a cabo
en Septiembre 2008.

Pendiente
(Por
Postergacion)

ART.08.Feria Inorgenta 2008

E£sta actividad se desarrolta dentro del marco del apoyo de [a
Unién Europa, el cual estamos a |a espera de su aprobacién. Segin
lo tndicado por la Unién Europea esta actividad se llevara a cabo
en Febrero 2008.

Pendiente
(Por
Postergacion)

ART.09.Prospeccién Feria Maison
Objet

Esta Actividad fue postergada para llevarlaa caboenla versidn de
1a feria en el 2008 ya que no se llego a consegulr los fondos para
realizaria

Pendiente
(Por
Postergacion)

ART.10.Prospeccidn Feria Berlin

Esta Actividad fue postergada para llevarlaa caboenla versidn de
la feria en el 2008 ya que no s¢ llego a conseguir los fondos para
realizarla.

Finalizada

ART.11. Apoyo implementacién de
Planes Operativos por Mercado

Se coording reuniones de trabajo con los consultores de Yos 3
POMSs {USA, México y Europa) y asimismo se organizaron
entrevistas con empresas de artesania y joyer{a en timay
provindas. Se prestd todo el apayo respectivo a la elahoracién de
los Planes Operativos de USA, México y Europa, los cuales
trabajaron Jos productes de artesania o joyeria.

No
Programada
Finalizada
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feria Ambiente 2008

Neo
Programada
En Proceso

Feria Atlanta 2008

No
Programada
En Proceso

Prospeccion de la Ferla Atlanta
Internacional Gift & Home
Furnishings Market

Se llego a realizar la prospeccién de la feria a través del Consejero
Econémico Comercial de Perd en Miami y de esta forma permite
conocer al tipo de cliente que asiste a este importante evento,
quienes son: Representantes de tiendas de venta al por menor,
cadenas de tiendas, disefiadoras y mayoristas.

No
Programada
Finalizada

Prospeccidn de la Feria Craft and
Hobbie Asociation

Se identificé tipo de cliente que asiste a esta: comerciantes
minoristas {60%), mayoristas {15%), cadenas de tiendas {5%),
productores profesionales de hoobies (8%} v los tipos de
praductos con mayor potencial: productos de cerdmica, piedras
basicas, semi-preciosas talladas, madejas de madera, pape)
decorativo, elementos para elaborar tarjetas, articulos de
carpinteria para el hogar y jardineria, cuadros sombreados, entre
otros.

No
Programada
Finalizada

ART.12. Desarrello Programa Pro-
Calidad Cajamarca - Textiles y Pledra
Tallada

Esta actividad fue suspendida ya que se iba a contar can el
financiamiento de Fondoempleo, pero hasta el momento no han
confirmado dicho apoyo.

Cancelada

ART.13. Programa de Desarrollo
Joyeria

Sa coordind con las diferentes instituciones, gremiosy
asocladones del sector joyer(a para las diferentes actividades del
sector. Se capacité a empresas de joyeria para su participacion en
diferentes ferias internacionales [Peri moda, Peruvian Gift Show,
JCK Las Vegas, entre otras).

Finalizada

e &
ngesd

b5

N

ART.14. Promover la Capacitacidn

Se culminaron cuatro etapas de capacitacidn en 12 regiones del
Peri

1. Etapa de sensibitizacion {400 empresas).

2. Etapa de capacitacion en gestién empresarial (280 empresas).

3. Etapa de disefio y desarrollo de productos. (40 artesanos de:
Junin, Ayacucho y Arequipa).

4. Etapa de Negociacidn con importadores. Se realizd en las 12
regiones. Se realizé en coordinacién con la Direccién Nactonal
de Artesania y can el apoyo de: MYPECOMPETITIVA,
FONCQDES, la Cooperacién Técnico Belga, Ongs, Gobiernos
Regionales y DIRCETURS. Se contd con una etapa de
Sensibilizacién y se complementd con 3 fases: La primera fase
de Capatitacién en Gestién Empresarlal, la segunda la fase de
Disefio y desarrolio de Productos y 1a tercera fase de
Negociacién con importadores. Se programargn las
capatitaciones de la primera fase en 12 regiones {Piura,
Cajamarca, Huancavelica, La Libertad, Lambayeque, Junin,
Ucayali, Cusco, Puno, Ayacucho, Arequipa y Lima La
capacitacién en Disefio se programa en 3 regicnes {Junin,
Arequipa y Ayacucho). La fase de negodaciones se realizd en
12 regiones (Piura, Cajamarca, Huancavelica, La Libertad,
Lambayeque, Junin, Ucayali, Cusco, Puno, Avacucho, Arequipa
y Lima) Se cuenta con un grupo de cerca de 310 empresas en
las reglones, que se debe constituir en et grupo base de
desarrollo del sector en las regiones. Cuentan con lineas de
productos potenciales. Sin embarga necesitan apoyo en el
desarrolla de Productos e informacién de tendencias de
mercado, costos y precios de exportacién. No cuentan con
informacion sobre temas de calidad.

Finalizada

ART_15, Comité Técnico de
Normallzacién

Se elaboraron 3 Proyectos de Normas Técnicas de Bisuteria, 2 de
allas han sido aprobadas por INDECOP| como Norma Técnfca y 1
esta a la espera de su aprobacion. Se desarrollaron 10 sesiones del
Comité Técnico de Normalizacién de Bisuteria

Finalizada
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1.2.8 Sector Manufacturas Diversas y Artesanias — Sub Sector Maderas y sus

Manufacturas
. Actividad _ “’Logros o Resultados Situacién
Esta actividad fue suspendida por no contar con el nimero
MAD.01.Feria international Home minimo de participantes y retraso en la preparacidn de
Furnishing Center - High Point —USA | muestras por los fabricantes. transfiriéndose los fondos al APEX Cancelada
N¢ 050 Feria Peruvian Giff Show
Participaron 6 smpresas dei sector muebles de madera parael
Hogar. Seg(n encuestas, las empresas peruanas habrian
MAD.02.Feria Internacional de efectuade ventas que fluctdan entre US $ 430000 a US 5 300
Amoblamiento para el Hogar World 000; y entre US $ 500 000 a US § 1 050 000 de ventas a 12 Finalizada
Market Center Las Vegas USA meses. Asimismo, todos los participantes paruanos
consideraron que la feria fue buena por el nlimero de contacto
conseguidos {480) y captaclén de nuevos negodios.
MAD.03.Prospecciones de mercado en Se identificé oportunidades de mercado en la Unién Europt?a
Ferias Internaclonales en la UE para para los productos de madera especialmente nuevas especies .
busqueda de nuevas oportunidades de forestales en m'adera asarrada, pugrtas, plsas y partes y ptezas | Finalizada
mercados de rnEJebles. Asi mismo se establecieron con}:actos con .
principales empresas importadoras en Espahay Alemania.
Se prestd el apoyo a los consultores contratados por el
MAD.C4.Apoyo a la implementacion de | MINCETUR para la reatizactén de los Planes Operativos de Finalizada
Planes Operativos por Mercados mercado especialmente del sector maderas y sus manufacturas:
México- LUE- y Japén.
No
Ferla High Point 2008 Adelanto Programada
Proceso
No
Feria World Market Center 2008 Adelanto Programada
Proceso
No
Pb_lg World Market Center 2008 Adelanto Programada
Proceso
19 empresas peruanas realizaron pasantias en Brasil, Colombla
v Bolivia, visitando 25 empresas fabricantes de muebles, 10
. empresas proveedoras de maquinas, equipos e insumos para la
D-05. .P rograma de Mlsmnf«.s . industria del mueble y }a madera an los 3 paises destino. _—
ecnologicas a Brasil, Colombia, Chile y R "y . Finalizada
XO ia Asimistho los empresarios peruanos recibieron en promedio 3
charlas de capacitacién en los pafses visitados, siendo los temas
tratado aquellos que competen al tema de disefio de muebles,
acabado de muebles y tendencias del muebles en el 2008.
MAD.06.Propiciar |a participacién de las | Se coordinaron actividades de capacitacién y asesoria a
empresas en el manejo sostenido, emnpresas del sector forestal con la WWF- Peri, Confederacidn Finalizada
forestacion, reforestacién certificacin | peruana de 1a madera AIMAL- APRUFU v la consultara Tropical
forastal y cadenas de custodia Forest, especialmente ce nuevas concesionas forestales
Se formé 2 asociaciones en Arequipa: Consorcio COECHA
farmado por 8 asociados y Censorcio CONCEBA formado por 10
. asociados.
MAD'O-"AF?VQ a la formacion y En Tacna se identifico red empresarial y se preseleccioné 7
consolidacién de grupos empresarial y . , . . .
Consorclos de Exportacién a Nivel e-rrEpresas fabr!c?t?tes t‘ie muebles. Asi mismo se desarrollé 2 Finalizada
Nacional visitas de sensibilizacién. ) o
Se reallzaron cursos de capacitacién en disefio de muebles,
secado de madera y acabados de muebles de madera asi como
2 pasantias en la ciudad de Lima.
En coordinacion con Ia Confederacion Peruana de la Madera se
desarrollaron 2 cursos de capacitacion en Secado de la madera,
MAD.08. Apoyo al Comité del Muebles Usos de c}?sperdicios- y captura de carbo_ncf). Se proporcion?
en la Confederacién Peruana de la informacidn estadistica y se entregaron in orr'nes de consultores Finafizada
Madera de Planes Operativos de Mercados - POMs. asi como los
infarmes de los resultadas de las prospectiones de mercado en
feria internacionales. a la Asociacian de industriales Madereros
de Ucayali, Asociacion de industriales madereros de Loreto.
Elaborado por la Oficina de Planeamiento y Presupuesto -26-




EVALUACION DEL PLAN OPERATIVO (POI) AL IV TRIM

ESTRE 2007

Se elaboraron 4 edicionas de boletines de negocios forestales
MAD.09.Etabaracién de materiales :?ROGNFO? dlcs:nbutdtas a; n;a.s de Go?jempre;la 5 por edn:lon'
graficos y electrénicos de promocién de rI:: d::aaass: odr;etn r:: : nicar}tzs d(:lmtl‘e o5, pue::as, plsofov
la oferta exportable de productos de ciudades d Ta L :. o_ e faclu af e. ima cog!otle otras finalizada
madera mediante boletines, €D, i s del pais. Asimismo se con eccnonar.c{n ip ICO-S,.
catilogos Banners, Afiches Banderolas para la promocion de actividades
' del sector realizadas por ADEX, Confederacién Peruana de la
Madera, APROFU, y Tropical Forest.
MAD.10.Elaborar y difundir Boletin Con la colaboracion de |a Confederacion Peruana de la madera
Informativo de la oferta del sector se distribuyeron 4 boletines Electrdnices informativas del sector | Finalizada
exportable farestal
MAD.11.Levantamiento, adecuacion y Se identificé empresas cc‘m capacldac.i de pr-ese.ntamo'n dle una
e real oferta exportahle asi como admitir socios inversionistas en Lo
cuantificacién de |a oferta exportable . L A Finalizada
. sus cohcesionas forastales lo que permitira ampliar, diversificar
de concesiones forestales. . .
y adecuar su oferta exportable a los mercados intemacianales.

1.2.9 Sector Manufacturas Diversas y Artesanias - Sub Sector Manufacturas Diversas

| Situacién-

MFD.01.Desarrollo del Programa
Latino Exporta

la industria gréfica y editorial. Estos compradores mostraron su
interés de asistir al Pert durante la Ferla internacional del Libro-
FIL Lima, que se viene constituyendo en uno de los principales de
Latinoamérica v es de interés para todos aquellos profesionales
que ofrecen libro en espafiof,

Para el caso det rubro de Materiales y Acabados para la
Construccién (MAC), se trasladaron fondos a un nuevo APEX,
para organizar una Rueda de negocios en el marco de la EXCON,
la principal feria del sector en ¢l pais.

Finalizada

Las empresas participantes \ograron contactarse con fas
principales empresas importadoras distribuidoras del sector
constructor colombiano. Adicionalmente contactaron con

MFD.02.Participacidn en la Feria
internacional Construccidn y Disefic -
Colombia

importadores interesados para los paises de Venezuela, Méxicoy

Ecuador. E! tipo de participacién compartida con la Camara
Peruana de la Construceién brinda la posibilidad de realizar una
mejor presentacién tanto en el aspecto econdmico como de
fortalecimiento interinstitucicnal. Se logré cantactar con el
principal distribuidor de los productos del sector para los
mercados de MEXICO, EEUU y CANADA (Home Depat), con quien
estaremos eh contacto con el fin de lograr el ingreso de los
productos peruanos alos mercados antes mencionados.

Finalizada

MFD.03.Realizacion de la Rueda de
Negocios Mac Peri 2007

Participaron 32 empresas del sector de Materiales y Acabados
para la Construccién, de las cuales 19 empresas fueron
exportadoras y 13 empresas importadoras invitadas. Del total de
empresas participantes S de Jas 19 empresas nacionales
participaron por primera vez en este evento, del mismo modo 12
de las 13 empresas, es decir que existe un 65% de empresas que
participan por primera vez en éste tipo de eventos. El Tipo de
importador invitado fueron las principales cadenas mayoristas ¥
tiendas por departamento, cormno es el caso de SODIMAC de
Colombia, The Home Depot de México, quienes cuentan gran
poder adquisitive y canales de comercializacidn propios a nivel
nacional en cada uno de sus paises.

Se logré concretar un total de 156 citas de negocios, alcanzando
un promedio de 8.2 citas de negocios por empresa peruana
participante. A |a fecha el monto de ventas estimadas para los
préximos 6 meses, asciende a us $ 1 200000.00.

Finalizada

MFD.04 Participacidn en Ferla
internacional de la Industria Quimica
en Europa

E! Cd para difusién de la Oferta Exportable del Sector Quimico ha
sldo elaborado, pero la prospeccién ala feria ha sido cancelada

para replantearla en el 2008. Todo esto es en coordinaclén con el

Comité Quimico de la S.N.I,

Cancelada
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